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Σκοπός 
Σκοπός του οδηγού είναι να παρέχει στους µαθητές και στους κηδεµόνες τους κατατοπιστικές 
πληροφορίες σχετικά µε τη διαδικασία την οποία µπορούν να ακολουθήσουν προκειµένου να 
αναφέρουν µη θεµιτό περιεχόµενο στους διαχειριστές ενός µέσου κοινωνικής δικτύωσης. 

Κοινωνικά δίκτυα που περιλαµβάνονται στον οδηγό   

 

Instagram 

 

Facebook 

 

Snapchat 

 

YouTube 

 

Twitter 

 

Tik Tok 
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Εισαγωγή 
Είναι αδύνατο να φανταστεί κάποιος ένα σπίτι χωρίς σύνδεση στο Διαδίκτυο. Το Διαδίκτυο έχει 
εµποτιστεί στην κοινωνική υφή µας, σε σηµείο που να "εξαρτόµαστε" από τη χρήση του στην 
καθηµερινή µας ζωή. Εκτός από την αποστολή και την ανάγνωση email, συµµετοχή σε chat 
και την κοινωνικοποίηση που είναι τα βασικά που κάνουν οι περισσότεροι συνεχώς, κάποιοι 
χρησιµοποιούν το διαδίκτυο πλέον για το ηλεκτρονικό εµπόριο και να αγοράζουν online, να 
διαβάζουν ebooks, να συντονίζουν τις επιχειρήσεις τους. Ανεξάρτητα όµως από τους λόγους 
που χρησιµοποιούµε το διαδίκτυο, θα πρέπει να δίνουµε πάντα προσοχή ποιος µοιράζεται µαζί 
µας αυτή τη σύνδεση, ιδίως όταν πρόκειται για παιδιά. 

Το Διαδίκτυο είναι θετικό για τα παιδιά – όχι µόνο για ψηφιακή εκπαίδευση, αλλά ως ένα µέρος 
για να κοινωνικοποιηθούν, να παίξουν και να δηµιουργήσουν. Είτε το κάνουν για εργασία ή 
παιχνίδι, θα πρέπει να είναι σε θέση να το κάνουν µε ασφάλεια, να δηµιουργούν θετικές σχέσεις 
και να αντιµετωπίζουν τους διαδικτυακούς κινδύνους. 

Οι κίνδυνοι που ελλοχεύουν από τη χρήση της τεχνολογίας συχνά προσδιορίζονται από την 
ανθρώπινη συµπεριφορά και όχι από τις ίδιες τις τεχνολογίες. Τα παιδιά και οι νέοι που 
συνήθιζαν να µιλούν σε αγνώστους, να παρενοχλούν ή να κάνουν πράγµατα σε µικρότερα 
(ηλικιακά) παιδιά υπήρχαν πολύ πριν το Διαδίκτυο. Η τεχνολογία έχει, ωστόσο, αυξήσει την 
επίπτωση αυτών των ενεργειών και την εξάπλωση πιθανών συνεπειών εξ αυτών πολύ 
περισσότερο. 

Η κοινωνική δικτύωση είναι ένα καλό παράδειγµα για το πως η ψηφιακή  συµπεριφορά µπορεί 
να παρουσιάσει κινδύνους για την ασφάλεια. Είναι εξαιρετικά δηµοφιλής στα παιδιά και τους 
νέους, ενθαρρύνοντάς τους να είναι δηµιουργικοί χρήστες του διαδικτύου παρά παθητικοί 
θεατές του. 

Τα περισσότερα µέσα κοινωνικής δικτύωσης θέτουν όριο περιορισµού στην ηλικία για τη 
χρήση των υπηρεσιών τους, αλλά στην ουσία δεν υπάρχει κανένας έλεγχος. Ως αποτέλεσµα, 
πολλά µικρότερα παιδιά αγνοούν τους όρους και τις προϋποθέσεις παροχής υπηρεσιών, 
δίχως να αντιλαµβάνονται τους κινδύνους που αυτό θα µπορούσε να δηµιουργήσει. Ένα 
χρόνο µετά την εφαρµογή του γενικού κανονισµού για τα προσωπικά δεδοµένα (GDPR) δύο 
κράτη µέλη της Ε.Ε. , η χώρα µας και η Σλοβενία, δεν έχουν ακόµα επίσηµα εθνική νοµοθεσία 
εφαρµογής. Στην Ελλάδα, η δηµόσια διαβούλευση για τη θέσπιση νοµοθετικών µέτρων για την 
εφαρµογή του GDPR ξεκίνησε στις 20 Φεβρουαρίου 2018 και ολοκληρώθηκε επιτυχώς στις 5 
Μαρτίου 2018. Το Υπουργείο Δικαιοσύνης δηµοσίευσε στη συνέχεια το σχέδιο νόµου για την 
προστασία των προσωπικών δεδοµένων. Στο άρθρο 6 του σχεδίου νόµου καθορίζεται η ηλικία 
ψηφιακής συναίνεσης  στα 15 έτη. Όταν το παιδί είναι ηλικίας κάτω των 15 ετών, η επεξεργασία 
αυτή είναι νόµιµη µόνον εάν και στο βαθµό που η γονική µέριµνα παρέχεται ή επιτρέπεται από 
τον κάτοχο γονικής µέριµνας για το παιδί. 

Δεδοµένου όµως ότι το νοµοσχέδιο δεν έχει ακόµη ψηφιστεί, η τρέχουσα ηλικία του άρθρου 8 
της GDPR είναι 16 έτη που προτείνεται στο γενικό σχέδιο νόµου. Σε πρόσφατη έκθεση της 
οµάδας εµπειρογνωµόνων της αρµόδιας ευρωπαϊκής επιτροπής -σε πρακτικό επίπεδο 
εφαρµογής του νόµου- διαπιστώνεται ασάφεια σχετικά µε το ποιος – το παιδί ή ο γονέας – 
χρειάζεται να δώσει συγκατάθεση. Υπογραµµίζεται ότι «αυτό µπορεί να έχει ως συνέπεια την 
άρνηση παροχής υπηρεσιών σε παιδιά και την αποµάκρυνση των παιδιών από το διαδίκτυο 
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έως ότου φθάσουν στην επιτρεπτή ηλικία, πράγµα που δεν είναι ο σκοπός που επιδιώκεται από 
το GDPR». 

Τα περισσότερα µέσα κοινωνικής δικτύωσης επίσης, επιτρέπουν στους χρήστες να ρυθµίσουν 
το προφίλ τους σε «ιδιωτικό», για την προβολή του µόνο από συγκεκριµένες επαφές. Πολλοί 
είναι αυτοί ωστόσο που δεν εφαρµόζουν αυτές τις ρυθµίσεις.  

Η επικοινωνία µέσω αυτών των δικτύων, όµως, αλλάζει τον τρόπο που αποφασίζουµε το ποιος 
θα µάθει τι για εµάς. Στο παρελθόν αποφασίζαµε τι θα πούµε σε κάποιον την ώρα που 
συζητούσαµε µαζί του. Τώρα πρέπει να αποφασίσουµε την ώρα που στέλνουµε τις 
πληροφορίες, που αναρτούµε κάτι στο Facebook, στο Twitter κ.λπ. Είναι µια αφύσικη 
διαδικασία και χρειάζεται να αναπτύξουµε µια πολιτική περί ιδιωτικότητας και να αναλύουµε τα 
αισθήµατά µας για το ποιος µπορεί να µαθαίνει τι για εµάς. 

Την ίδια στιγµή, αµέτρητα δεδοµένα για τον καθένα µας όλο και περισσότερο παράγονται, 
αποθηκεύονται και γίνονται αναζητήσιµα. Κι αυτά τα δεδοµένα έχουν αξία σε πάρα πολλές 
διαστάσεις (στο µάρκετινγκ, στον έλεγχο κ.λπ.).  

Έτσι, ο απλός χρήστης, που δεν γνωρίζει τεχνικές λεπτοµέρειες για το πώς δουλεύει καθετί, 
βρίσκεται στο τέλος της αλυσίδας των αποφάσεων που καθορίζουν αυτό το σκηνικό. Η 
τεχνολογία καθορίζει τι είναι εφικτό, οι νόµοι ορίζουν τι είναι νόµιµο και οι επιχειρήσεις 
παράγουν ό,τι είναι εφικτό ανάλογα µε το αν φέρνει κέρδος. Αυτό που λείπει από την εξίσωση 
είναι η νοµοθεσία, που δεν µπορεί να ακολουθήσει την ταχύτητα των εξελίξεων. 

Η άνοδος των µέσων κοινωνικής δικτύωσης κατά τη διάρκεια των τελευταίων ετών έχει φέρει 
αρκετά σχολεία σε δύσκολη θέση. Ενώ κάποια σχολεία έχουν λάβει την απόφαση να 
µπλοκάρουν ιστοσελίδες όπως το Facebook, αυτό δεν αποτρέπει τους µαθητές από την 
πρόσβαση στο δικό τους χρόνο και κατ' επέκταση τα προβλήµατα να διαχέονται στην τάξη. Ως 
µέρος της πρόληψης είναι ζωτικής σηµασίας ότι τα σχολεία οφείλουν να αφιερώνουν χρόνο 
στους µαθητές για το πώς να παραµένουν ασφαλείς στο διαδίκτυο και τη σηµασία της 
διατήρησης ορισµένων πληροφοριών ιδιωτικά. Η online συµπεριφορά έχει offline συνέπειες και 
αρκετοί έφηβοι το αγνοούν πλήρως. Τι γίνεται όµως και µε τους εκπαιδευτικούς; Ποια πολιτική 
οφείλουν να επιλέξουν τα σχολεία εφόσον εµπλακούν µε την κοινωνική δικτύωση; 

Το εκπαιδευτικό προσωπικό του σχολείου µπορεί να είναι εξαιρετικά ευάλωτο στα µέσα 
κοινωνικής δικτύωσης και είναι εξίσου σηµαντικό να προστατεύονται µε τον ίδιο τρόπο όπως οι 
µαθητές σε θέµατα διαδικτυακού εκφοβισµού και υποκλοπής (ψηφιακής) ταυτότητας. Τα µέλη 
του συλλόγου διδασκόντων οφείλουν να κατανοήσουν τη σηµασία της πλήρους αξιοποίησης 
των οποιωνδήποτε ρυθµίσεων απορρήτου, και ενδεχοµένως να χρειάζονται υποστήριξη σε 
αυτό.  

Πολλά σχολεία έχουν ξεκινήσει να ασχολούνται µε τα κοινωνικά µέσα για να επικοινωνήσουν µε 
τους γονείς και άλλους ενδιαφερόµενους φορείς. Αυτό είναι µια θετική κίνηση και δείχνει πόσο 
αποτελεσµατικά οι πληροφορίες µπορούν να δηµοσιοποιηθούν γρήγορα. Σχολεία µε 
κοινωνικό προφίλ µπορεί να στέλνουν υπενθυµίσεις για εκδηλώσεις τους και τοπικά γεγονότα 
ή, για παράδειγµα, να ενηµερώνουν τους γονείς κατά τη διάρκεια κακοκαιρίας, όταν το σχολείο 
αναγκάστηκε να κλείσει. 
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Ενθαρρύνοντας τα παιδιά και τους νέους να αναπτύξουν ασφαλή και υπεύθυνη συµπεριφορά 
από πολύ νεαρή ηλικία είναι τελικά η καλύτερη άµυνα για τη διατήρησή τους σε ασφαλή 
σύνδεση. Η κοινωνική δικτύωση ενέχει µικρό κίνδυνο, αν οι χρήστες τηρούν ορισµένους 
βασικούς κανόνες ασφάλειας. Για παράδειγµα τον κανόνα της Ασφάλειας Στο Διαδίκτυο: 

• Ανάγνωση και αποδοχή των όρων και των προϋποθέσεων χρήσης. 
• Σεβασµός στα δικαιώµατα αλλά και τα συναισθήµατα των άλλων µε προσεκτική σκέψη 

για τις µακροπρόθεσµες  συνέπειες το τι αναρτούµε ψηφιακά. 
• Διατήρηση της ιδιωτικότητας των προσωπικών πληροφοριών. 

Τα σχολεία είναι σε ιδανική θέση για να βοηθήσουν τους µαθητές να αναπτύξουν θετική 
ψηφιακή συµπεριφορά από την παιδική ηλικία. Είναι σηµαντικό να αναπτύξουν την ικανότητά 
τους να αξιολογούν ανεξάρτητα τους κινδύνους που συνδέονται µε τις ψηφιακές 
δραστηριότητες. Αυτό τελικά θα συµβάλει στην προστασία των παιδιών και των νέων καθώς 
µεγαλώνουν και ωριµάζουν, ανεξάρτητα από το πώς η τεχνολογία και οι κίνδυνοι εξελίσσονται. 

Η ψηφιακή ασφάλεια, τα ζητήµατα προστασίας της ιδιωτικής ζωής, η παρενόχληση στο 
Διαδίκτυο δεν είναι παρά µερικά από τα προβλήµατα των γονιών της εποχής µας. Είναι 
γεγονός ότι η επανάσταση στο διαδίκτυο έχει επηρεάσει θετικά και αρνητικά πολλές πτυχές της 
ζωής µας. Είµαστε µπροστά σε ένα διπλά ακονισµένο όπλο το οποίο απαιτεί σχολαστική 
προσοχή όταν χρησιµοποιείται. 

Τα παιδιά, όταν χωρίς κανέναν έλεγχο µπορούν να έχουν δωρεάν πρόσβαση στο διαδίκτυο και 
να σερφάρουν σε επικίνδυνα sites, συναντούν παράξενους ανθρώπους και ακόµη µπορεί να 
ανακαλύψουν νέα άσχηµα πράγµατα που ποτέ δεν πιστεύαµε ότι θα µάθουν. Και λόγω της 
ανωριµότητας τους, της αθωότητας και της προδιάθεσης να εµπιστεύονται εύκολα τους 
άλλους, τα παιδιά είναι η πιο ευάλωτη κατηγορία για διαδικτυακή παρενόχληση και σε πολλές 
περιπτώσεις κακοποίησης. Οι γονείς γνωρίζουν γι’ αυτά τα ανησυχητικά γεγονότα; 

Φυσικά η πλειοψηφία, αν όχι όλοι τους ξέρουν, αλλά το θέµα είναι ότι αισθάνονται αβοήθητοι 
και δεν έχουν την απαραίτητη εκπαίδευση για τα προληπτικά µέτρα που χρειάζονται 
προκειµένου να παρακολουθούν απρόσκοπτα ό, τι τα παιδιά τους κάνουν συνδεδεµένα. Οι 
γονείς πρέπει να αντιµετωπίσουν σοβαρά αυτό το ζήτηµα και για να τους βοηθήσουµε να το 
κάνουν αυτό, παραθέτουµε µία λίστα µε µερικά από τα εργαλεία που οι γονείς πρέπει να 
γνωρίζουν για την αντιµετώπιση του διαφαινόµενου κινδύνου που απειλεί την ασφάλεια των 
παιδιών. Δεν χρειάζεται να είναι κάποιος αυθεντία στην τεχνολογία ή να διαθέτει προχωρηµένες 
δεξιότητες ηλεκτρονικών υπολογιστών για να είναι σε θέση να χρησιµοποιήσει αυτές τις web 
εφαρµογές. Είναι απλό και µπορεί να χρησιµοποιηθεί από οποιονδήποτε µε τις βασικές 
δεξιότητες στο Διαδίκτυο. 
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 Instagram 
Το Instagram είναι µια δωρεάν εφαρµογή κοινοποίησης φωτογραφιών και βίντεο. 

Μπορείτε να ανεβάζετε φωτογραφίες ή/και βίντεο στην εφαρµογή και να τα µοιράζεστε µε τους 
φίλους σας ή µε µια οµάδα φίλων. Όλοι οι εγγεγραµµένοι χρήστες µπορούν να βλέπουν, να 
σχολιάζουν και πατάνε “Μου αρέσει” σε δηµοσιεύσεις άλλων στην εφαρµογή. Η εφαρµογή 
διατίθεται για Android, iOS, Windows Phone και Windows 10.   Το Instagram είναι ιδιαίτερα 
δηµοφιλές µεταξύ των νέων και εφήβων. Επίσης, εγγράφονται στην εφαρµογή και άτοµα που  
κυρίως θέλουν να µπορούν να ακολουθούν τις αγαπηµένες τους  διασηµότητες και να 
σχολιάζουν τις αναρτήσεις τους. 

Κατά την περιπλάνησή τους στο χώρο του Instagram οι νέοι µπορεί να συναντήσουν βίντεο και 
εικόνες µε ακατάλληλο για την ηλικία τους περιεχόµενο. Επίσης αν είναι εγγεγραµµένοι χρήστες 
µπορεί να δεχθούν αρνητικά ή υβριστικά σχόλια στις αναρτήσεις τους. 

Το Instagram παρέχει τη δυνατότητα αναφοράς ακατάλληλου περιεχοµένου αλλά και τη 
δυνατότητα µπλοκαρίσµατος και αναφοράς κακόβουλων χρηστών. 

Ακολουθούν σχετικές οδηγίες µε screenshots. 

Μπλοκάρισµα / Ξεµπλοκάρισµα χρήστη 
(Android) 

Για να κάνουµε µπλοκάρισµα χρήστη θα πρέπει προηγουµένως να έχουµε συνδεθεί στο 
Instagram, δηλαδή να είµαστε εγγεγραµµένοι χρήστες.  Με αυτόν τον τρόπο δεν λαµβάνουµε 
ειδοποιήσεις για τον συγκεκριµένο χρήστη, ούτε λαµβάνουµε µηνύµατά του. 
Αφού συνδεθούµε στο λογαριασµό µας, αναζητάµε το περιεχόµενο ή τον χρήστη, το οποίο 

θέλουµε να αναφέρουµε και πατάµε στις 3 τελείες , στο πάνω δεξί µέρος της οθόνης, όπως 
φαίνεται στην Εικόνα 1. Για να ξεµπλοκάρουµε έναν χρήστη, ακολουθούµε την αντίστροφη 
διαδικασία. 
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Μπλοκάρισµα χρήστη 

 

Βήµα 1 

 

Βήµα 2 

 

Ξεµπλοκάρισµα χρήστη 

 

Βήµα 1 

Εικόνα 1 
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 Αναφορά χρήστη (Android περιβάλλον) 
Έναν χρήστη εγγεγραµµένο στο Instagram µπορούµε να τον κάνουµε αναφορά, όταν 
θεωρούµε ότι οι αναρτήσεις του περιέχουν υλικό ακατάλληλο, όπως βία.  Αφού συνδεθούµε 
στο λογαριασµό µας, αναζητάµε το περιεχόµενο ή τον χρήστη, το οποίο θέλουµε να 

αναφέρουµε και πατάµε στις 3 τελείες , στο πάνω δεξί µέρος της οθόνης, όπως φαίνεται στην 
Εικόνα 2. 

 

Αναφορά χρήστη 

 

Βήµα 1  

 

Βήµα 2 

Εικόνα 2 

Μπλοκάρισµα / Ξεµπλοκάρισµα χρήστη 
(Windows 10) 

Όπως στο περιβάλλον Android, έτσι και στα Windows 10, για να κάνουµε µπλοκάρισµα 
χρήστη θα πρέπει προηγουµένως να έχουµε συνδεθεί στο Instagram, δηλαδή να είµαστε 
εγγεγραµµένοι χρήστες.  Με αυτόν τον τρόπο δεν λαµβάνουµε ειδοποιήσεις για τον 
συγκεκριµένο χρήστη, ούτε λαµβάνουµε µηνύµατά του. 
Αφού συνδεθούµε στο λογαριασµό µας, αναζητάµε το περιεχόµενο ή τον χρήστη, το οποίο 
θέλουµε να αναφέρουµε και πατάµε στις 3 τελείες , στο πάνω δεξί µέρος της οθόνης, όπως 
φαίνεται στην Εικόνα 3. Για να ξεµπλοκάρουµε έναν χρήστη, ακολουθούµε την αντίστροφη 
διαδικασία (βλ. Εικόνα 4). 
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Μπλοκάρισµα χρήστη 

 

 

Βήµα 1  

 

Βήµα 2 

Εικόνα 3 
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Ξεµπλοκάρισµα χρήστη 

 

Βήµα 1 

Εικόνα 4 

 Αναφορά χρήστη (Windows 10) 
Έναν χρήστη εγγεγραµµένο στο Instagram µπορούµε να τον κάνουµε αναφορά, όταν 

θεωρούµε ότι οι αναρτήσεις του περιέχουν υλικό ακατάλληλο, όπως βία.  Αφού συνδεθούµε 
στο λογαριασµό µας, αναζητάµε το περιεχόµενο ή τον χρήστη, το οποίο θέλουµε να 
αναφέρουµε και πατάµε στις 3 τελείες , στο πάνω δεξί µέρος της οθόνης, όπως φαίνεται 
στην Εικόνα 5.  

 

Αναφορά Χρήστη 
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Βήµα 1 

Εικόνα 5 
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 Facebook 
Το Facebook είναι µια πλατφόρµα κοινωνικής δικτύωσης µε την οποία οι χρήστες της µπορούν 
να επικοινωνούν µεταξύ τους µέσω µηνυµάτων µε τις επαφές τους και να τους ειδοποιούν όταν 
ανανεώνουν τις προσωπικές πληροφορίες τους.  Σύµφωνα µε την κοινότητα του Facebook 
«Οι χρήστες πρέπει να αισθάνονται ασφαλείς» και για αυτό «Έχουµε δεσµευτεί να αφαιρούµε το 
περιεχόµενο που ενθαρρύνει την πρόκληση βλαβών στον πραγµατικό κόσµο, 
συµπεριλαµβανοµένων (ενδεικτικά) των σωµατικών, οικονοµικών και συναισθηµατικών 
βλαβών.» 

Κατά την περιπλάνησή τους στο χώρο του Facebook οι νέοι µπορεί να συναντήσουν 
ακατάλληλο για την ηλικία τους περιεχόµενο. Επίσης αν είναι εγγεγραµµένοι χρήστες µπορεί να 
δεχθούν αρνητικά ή υβριστικά σχόλια στο λογαριασµό τους.   

Το ηλικιακό όριο που θέτει το Facebook για τη χρήση της πλατφόρµας του είναι τα 13 έτη. 
Όµως, από τον Μάιο του 2018 που ισχύει ο Γενικός Κανονισµός για την Προστασία των 
Δεδοµένων, γνωστός και ως General Data Protection Regulation (GDPR) απαγορεύεται στα 
παιδιά από 13 έως 16 ετών η πρόσβαση στα µέσα κοινωνικής  δικτύωσης και χρειάζεται η   
συγκατάθεση των γονέων. Στην Ελλάδα έχει επιλεχθεί η ηλικία των 15 ετών ως ηλικιακό όριο  
ψηφιακής συναίνεσης. 

Το Facebook παρέχει τη δυνατότητα αναφοράς ακατάλληλου περιεχοµένου αλλά και τη 
δυνατότητα µπλοκαρίσµατος και αναφοράς κακόβουλων χρηστών όπως περιγράφεται 
ακολούθως. 

 Αναφορά προφίλ 
 Για να αναφέρετε ένα προφίλ: 

Πατήστε τις τρεις τελείες 

 
 
Στο πλαίσιο που θα ανοίξει πατήστε: Υποβολή σχολίων ή αναφορά προφίλ 
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Στο πλαίσιο που θα ανοίξει επιλέξτε το κατάλληλο σχόλιο και πατήστε Αποστολή. 

 
 

 Μπλοκάρισµα / αναφορά χρήστη 
Για να µπλοκάρετε και να αναφέρετε κακόβουλους χρήστες: 

 
Πατήστε τις τρεις τελείες  

 
 
Στο πλαίσιο που θα ανοίξει πατήστε Μπλοκάρισµα 
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Και πατήστε επιβεβαίωση:  

 

 Αναφορά συζήτησης 
Για να υποβάλετε σχόλια για µια συζήτηση ή να αναφέρετε µια συζήτηση στο Facebook: 

 

Πατήστε  πάνω δεξιά και ανοίξτε µια συζήτηση. 

 

Πατήστε  και επιλέξτε Κάτι δεν πάει καλά. 
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Επιλέξτε µια κατηγορία η οποία αντιστοιχεί στο συγκεκριµένοι πρόβληµα. 

 

Πατήστε "Αποστολή σχολίων". 

 Μπλοκάρισµα χρήστη µέσω συσκευής Android 
Το µπλοκάρισµα κάποιου χρήστη στη σελίδα του Facebook, µέσω συσκευής Android, 
πραγµατοποιείται µε τα ακόλουθα βήµατα: 

1. Πάνω δεξιά πατήστε . 

2. Πατήστε  Ρυθµίσεις και απόρρητο > Ρυθµίσεις. 
3. Πηγαίνετε προς τα κάτω, πατήστε Απόρρητο και έπειτα πατήστε Μπλοκάρισµα. 
4. Πατήστε ΠΡΟΣΘΗΚΗ ΣΤΗ ΛΙΣΤΑ ΜΠΛΟΚΑΡΙΣΜΕΝΩΝ και πληκτρολογήστε το όνοµα 

του ατόµου που θέλετε. 
5. Από τη σελίδα αποτελεσµάτων αναζήτησης που εµφανίζεται, βρείτε το άτοµο που 

θέλετε να µπλοκάρετε και πατήστε ΜΠΛΟΚΑΡΙΣΜΑ > ΜΠΛΟΚΑΡΙΣΜΑ. 

Αν δεν µπορείτε να βρείτε το άτοµο που θέλετε µε αυτή τη µέθοδο, πηγαίνετε στο 

προφίλ του και επιλέξτε Μπλοκάρισµα από το µενού  . 

Σηµείωση: Όταν ξεµπλοκάρετε κάποιον, δεν γίνεστε ξανά φίλοι αυτόµατα. Αν 
µπλοκάρετε ένα φίλο και έπειτα τον ξεµπλοκάρετε, θα πρέπει να του στείλετε νέο αίτηµα 
φιλίας. 
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Snapchat 
 

Γενικά 

Το Snapchat είναι µια εφαρµογή ανταλλαγής µηνυµάτων που χρησιµοποιείται για την κοινή 
χρήση φωτογραφιών, βίντεο, κειµένου κλπ. Διατίθεται δωρεάν και µπορεί να γίνει λήψη και 
εγκατάσταση της εφαρµογής σε συσκευές iOS και Android ενώ η αποστολή των µηνυµάτων 
γίνεται δωρεάν. Είναι ιδιαίτερα δηµοφιλής, ειδικά ανάµεσα στους νέους και ένα βασικό 
χαρακτηριστικό της συγκεκριµένης εφαρµογής είναι ότι τα µηνύµατα διαγράφονται από το 
τηλέφωνο του παραλήπτη µετά από ένα σύντοµο χρονικό διάστηµα που έχει προκαθορισθεί 
(από 1 έως δέκα δευτερόλεπτα).  

Για να γίνει κανείς  χρήστης του Snapchat πρέπει να είναι τουλάχιστον 13 ετών ενώ για κάποιες 
λειτουργίες της εφαρµογής ο χρήστης πρέπει να είναι τουλάχιστον 18 ετών. 

Πως λειτουργεί – Τρόποι αλληλεπίδρασης 

Με την εγκατάσταση της εφαρµογής σε Android ή iOS συσκευή, ο χρήστης θα πρέπει να 
δηµιουργήσει προφίλ / λογαριασµό δίνοντας βασικά στοιχεία όπως το ονοµατεπώνυµό του, 
την ηµεροµηνία γέννησης, έναν κωδικό πρόσβασης και ένα µοναδικό όνοµα χρήστη.  

Μέσω της εφαρµογής ο χρήστης µπορεί να δει ποιοι τον έχουν προσθέσει ώστε να τους 
προσθέσει εφόσον το επιθυµεί καθώς και να κάνει αναζήτηση ποιοι χρήστες από τη λίστα 
επαφών του έχουν Snapchat λογαριασµό (βλ. Εικόνα 1). Ο χρήστης µπορεί να προσθέσει 
διάφορα οπτικά ή και ηχητικά εφέ στα µηνύµατά του (snaps), να συνενώσει snaps για να 
δηµιουργήσει ιστορίες (stories) µε διάρκεια 24 ώρες και δυνατότητα προβολής περισσότερο 
από µία φορά, να ξεκινήσει οµαδικές συνοµιλίες, να διαµοιράσει την τρέχουσα τοποθεσία του 
(Snap Map) και να µπορεί να βλέπει snaps ή stories από χρήστες που βρίσκονται κοντά του 
καθώς και να αναζητήσει κάποιο σηµαντικό γεγονός  κλπ.   

 

Εικόνα 1 

Θέµατα που χρήζουν προσοχής 
Λαµβάνοντας υπόψη το ευέλικτο πλαίσιο επικοινωνίας και αλληλεπίδρασης που παρέχει η 
συγκεκριµένη εφαρµογή, οι χρήστες θα πρέπει να είναι ιδιαίτερα προσεκτικοί µε θέµατα όπως   

 η διαµόρφωση της διαδικτυακής φήµης τους 
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 η αποκάλυψη ιδιαίτερων φωτογραφιών  
 ο διαδικτυακός εκφοβισµός  
 η αποκάλυψη προσωπικών στοιχείων 
 η επικοινωνία µε αγνώστους 
 ο εντοπισµός τοποθεσίας από αγνώστους 

Αναφορά περιεχοµένου 
Η εφαρµογή Snapchat παρέχει τη δυνατότητα αναφοράς ακατάλληλου περιεχοµένου αλλά και 
τη δυνατότητα µπλοκαρίσµατος και αναφοράς κακόβουλων χρηστών. Συγκεκριµένα υπάρχει η 
δυνατότητα αναφοράς ακατάλληλου περιεχοµένου απευθείας από την εφαρµογή (in-app 
reporting) µέσω µιας απλής διαδικασίας επιλέγοντας το σχετικό Snap και πατώντας το κουµπί     

  όπως φαίνεται στην Εικόνα 2.  

  

  

Εικόνα 2 
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Αν θέλουµε να κάνουµε αναφορά σε κάποια ιστορία (Story) από κάποια εφαρµογή 

πλοήγησης διαδικτύου πατάµε το κουµπί   όπως φαίνεται στην Εικόνα 3 και στη συνέχεια 
προχωράµε στην υποβολή της αναφοράς. 

 
 

  

Εικόνα 3 

Επίσης υπάρχει η δυνατότητα αναφοράς συγκεκριµένου χρήστη, απλά επιλέγοντας το όνοµά 

του και πατώντας το κουµπί  για τις Ρυθµίσεις, όπως φαίνεται στην Εικόνα 4.  Η διαδικασία 
ολοκληρώνεται µε τη λήψη σχετικού µηνύµατος στην οθόνη της κινητής συσκευής και έχοντας 
προηγουµένως καταγράψει τον λόγο για τον οποίο γίνεται η συγκεκριµένη αναφορά. 
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Εικόνα 4 

Θα πρέπει να επισηµανθεί ότι αν για οποιοδήποτε λόγο δεν είναι εφικτή η αναφορά κάποιου 
περιστατικού από την εφαρµογή, υπάρχει η δυνατότητα αναφοράς µέσω του διαδικτυακού 
τόπου Snapchat Support (https://support.snapchat.com/en-US/i-need-help) όπως φαίνεται 
στην Εικόνα 5. 

 

Εικόνα 5 
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Συγκεκριµένα, µπορούµε να επιλέξουµε το θέµα το οποίο µας ενδιαφέρει από µια σαφώς 
καθορισµένη λίστα όπως φαίνεται στην Εικόνα 6. 

 

Εικόνα 6 

Για παράδειγµα εάν θέλουµε να κάνουµε αναφορά για κάποια Ιστορία (Story) θα πρέπει να 
συµπεριλάβουµε το σχετικό Snap ID το οποίο µπορεί να ανακτηθεί  µε µια σειρά βηµάτων  που 
παρουσιάζονται στην Εικόνα 7. Για την υποβολή της αναφοράς  συµπληρώνουµε τα σχετικά 
πεδία όπως username, email, Snap ID, ενώ παρέχεται η δυνατότητα επισύναψης κάποιου 
συµπληρωµατικού αρχείου καθώς και της αναλυτικής περιγραφής του προβλήµατος (βλ. 
Εικόνα 8).    

 

Εικόνα 7 

 

Εικόνα 8 
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Η διαδικασία υποβολής αναφοράς διαφοροποιείται ανάλογα µε το θέµα που θα επιλέξουµε 
από την προκαθορισµένη λίστα της Εικόνας 6.  

Χρήσιµα links: 

1. https://www.snap.com/en-US/safety/safety-center/ (τελευταία ηµεροµηνία ανάκτησης 
15 Ιουλίου 2019) 

2. https://support.snapchat.com/en-US/article/Snapchat-Safety (τελευταία ηµεροµηνία 
ανάκτησης 15 Ιουλίου 2019) 

3. https://www.snap.com/en-US/community-guidelines/ (τελευταία ηµεροµηνία 
ανάκτησης 15 Ιουλίου 2019) 

4. https://support.snapchat.com/en-US/article/privacy-settings2 (τελευταία ηµεροµηνία 
ανάκτησης 15 Ιουλίου 2019) 

5. https://saferinternet4kids.gr/wp-content/uploads/2018/04/snapchatpp.pdf (ελληνική 
έκδοση, τελευταία ηµεροµηνία ανάκτησης 15 Ιουλίου 2019) 

6. https://saferinternet4kids.gr/wp-content/uploads/2016/12/Snapchat_Directions.pdf 
(ελληνική έκδοση, τελευταία ηµεροµηνία ανάκτησης 15 Ιουλίου 2019) 

7. https://saferinternet4kids.gr/nea/snapchat-2/ (ελληνική έκδοση, τελευταία ηµεροµηνία 
ανάκτησης 15 Ιουλίου 2019) 
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  YouTube  
Το YouTube είναι µια δωρεάν υπηρεσία διαµοιρασµού βίντεο. Η πρόσβαση είναι ελεύθερη σε 

όλους τους χρήστες που µπορούν να αναζητήσουν και να δουν οποιοδήποτε διαθέσιµο 

βίντεο. Οι εγγεγραµµένοι χρήστες µπορούν επιπλέον να δηµιουργήσουν δικό τους κανάλι, να 

µεταφορτώσουν βίντεο στο κανάλι τους, να µοιραστούν, αξιολογήσουν, σχολιάσουν άλλα 

βίντεο, µπορούν επίσης να δηµιουργήσουν λίστες αναπαραγωγής και να ακολουθήσουν 

άλλα κανάλια ή/και χρήστες. 

Το YouTube είναι ιδιαίτερα δηµοφιλές µεταξύ των νέων καθώς το χρησιµοποιούν για να δουν 

ταινίες, µουσικά βίντεο κλιπ, βίντεο µε κατασκευές, µε διάφορες οδηγίες, αστεία βίντεο κ.α. 

Επίσης εγγράφονται στο YouTube κυρίως για να µπορούν να ακολουθούν τους αγαπηµένους 

τους  YouTubers και να σχολιάζουν βίντεο. 

Κατά την περιπλάνησή τους στο χώρο του YouTube οι νέοι µπορεί να συναντήσουν βίντεο µε 

ακατάλληλο για την ηλικία τους περιεχόµενο. Επίσης αν είναι εγγεγραµµένοι χρήστες µπορεί να 

δεχθούν αρνητικά ή υβριστικά σχόλια στα βίντεο που έχουν µεταφορτώσει στο κανάλι τους.   

Το YouTube παρέχει τη δυνατότητα αναφοράς ακατάλληλου περιεχοµένου, σχολίου, 

µικρογραφίας ή τίτλου αλλά και τη δυνατότητα µπλοκαρίσµατος και αναφοράς κακόβουλων 

χρηστών. 

Ο τρόπος αναφοράς διαφοροποιείται ελαφρώς ανάλογα µε τον φυλλοµετρητή ή/και την 

πλατφόρµα που χρησιµοποιούµε. 

  Αναφορά περιεχοµένου (Windows) 

Για να κάνουµε αναφορά περιεχοµένου θα πρέπει προηγουµένως να έχουµε συνδεθεί στο 

YouTube.  Για να συνδεθούµε πρέπει να έχουµε ή να δηµιουργήσουµε λογαριασµό Google 

(gmail). 

Αφού συνδεθούµε, κάτω από το πρόγραµµα αναπαραγωγής του βίντεο που θέλουµε να 

αναφέρουµε, πατάµε το   Περισσότερα.  (Εικόνα 1) 

Στο αναπτυσσόµενο µενού που εµφανίζεται, επιλέγουµε     Αναφορά. (Εικόνα 1) 

Από τη λίστα που εµφανίζεται επιλέγουµε το λόγο για τον οποίο θέλουµε να αναφέρουµε το 

βίντεο: (Εικόνα 2) 

• Σεξουαλικό περιεχόµενο  

• Βίαιο/αποκρουστικό περιεχόµενο  

• Εχθρικό/υβριστικό περιεχόµενο  

• Επικίνδυνες δραστηριότητες  

• Κακοποίηση ανηλίκων  
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• Προωθεί την τροµοκρατία  

• Ανεπιθύµητο/παραπλανητικό  

• Παραβιάζει τα δικαιώµατά µου  

• Πρόβληµα µε τους υπότιτλους  

Ορισµένες από τις κατηγορίες παρέχουν και υποκατηγορίες για καλύτερο προσδιορισµό του 

προβλήµατος. (Εικόνα 2) 

Πατάµε το κουµπί: Υποβολή (Εικόνα 2) 

 

Εικόνα 1 
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Εικόνα 2 
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  Αναφορά σχολίου (Windows) 

Για να κάνουµε αναφορά σχολίου θα πρέπει προηγουµένως να έχουµε συνδεθεί στο YouTube.  

Για να συνδεθούµε πρέπει να έχουµε ή να δηµιουργήσουµε λογαριασµό Google (gmail). 

Αφού συνδεθούµε, δεξιά του σχολίου που θέλουµε να αναφέρουµε, πατάµε το    Περισσότερα.  

(Εικόνα 3) 

Στο αναπτυσσόµενο µενού που εµφανίζεται, επιλέγουµε    Αναφορά. (Εικόνα 3) 

Από τη λίστα που εµφανίζεται επιλέγουµε το λόγο για τον οποίο θέλουµε να αναφέρουµε το 

σχόλιο: (Εικόνα 4) 

• Ανεπιθύµητο διαφηµιστικό περιεχόµενο ή ανεπιθύµητα µηνύµατα  

• Πορνογραφία ή σεξουαλικά άσεµνο περιεχόµενο  

• Ρητορική µίσους ή παραστατικές σκηνές βίας  

• Παρενόχληση ή επιθετική συµπεριφορά 

Πατάµε το κουµπί: Αναφορά (Εικόνα 4) 

 

 

Εικόνα 3 

 

 

Εικόνα 4 
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  Αναφορά µικρογραφίας ή τίτλου (Windows) 

Για να κάνουµε αναφορά µικρογραφίας ή τίτλου θα πρέπει προηγουµένως να έχουµε συνδεθεί 

στο YouTube. Για να συνδεθούµε πρέπει να έχουµε ή να δηµιουργήσουµε λογαριασµό Google. 

Αφού συνδεθούµε, δεξιά της µικρογραφίας που θέλουµε να αναφέρουµε, πατάµε το  

Περισσότερα.  (Εικόνα 5) 

Στο αναπτυσσόµενο µενού που εµφανίζεται, επιλέγουµε    Αναφορά. (Εικόνα 5) 

Από τη λίστα που εµφανίζεται επιλέγουµε το λόγο για τον οποίο θέλουµε να αναφέρουµε τη 

µικρογραφία ή τον τίτλο: (Εικόνα 6) 

• Σεξουαλικό περιεχόµενο  

• Βίαιο/αποκρουστικό περιεχόµενο  

• Εχθρικό/υβριστικό περιεχόµενο  

• Επιβλαβείς ή επικίνδυνες πράξεις  

• Ανεπιθύµητο/παραπλανητικό 

Πατάµε το κουµπί: Αναφορά (Εικόνα 6) 

 

 

Εικόνα 5 
 

Εικόνα 6 
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  Αναφορά περιεχοµένου (Android) 

Για να κάνουµε αναφορά περιεχοµένου θα πρέπει προηγουµένως να έχουµε συνδεθεί στο 

YouTube.  Για να συνδεθούµε πρέπει να έχουµε ή να δηµιουργήσουµε λογαριασµό Google. 

Συνήθως κινητά Android είναι µόνιµα συνδεδεµένα στο λογαριασµό Google του κατόχου τους. 

Αφού συνδεθούµε, πατάµε πάνω στο βίντεο που θέλουµε να αναφέρουµε, και κατόπιν το  

Περισσότερα. (Εικόνα 7) 

Στο αναπτυσσόµενο µενού που εµφανίζεται, επιλέγουµε    Αναφορά. (Εικόνα 7) 

Από τη λίστα που εµφανίζεται επιλέγουµε το λόγο για τον οποίο θέλουµε να αναφέρουµε το 

βίντεο και πατάµε το κουµπί: Αναφορά: (Εικόνα 8) 

• Σεξουαλικό περιεχόµενο  

• Βίαιο/αποκρουστικό περιεχόµενο  

• Εχθρικό/υβριστικό περιεχόµενο  

• Επικίνδυνες δραστηριότητες  

• Κακοποίηση ανηλίκων  

• Παραβιάζει τα δικαιώµατά µου  

• Προωθεί την τροµοκρατία  

• Ανεπιθύµητο/παραπλανητικό  

 
Εικόνα 7 

 
Εικόνα 8 
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         Αναφορά σχολίου (Android) 

Η διαδικασία είναι ακριβώς η ίδια µε αυτή που ακολουθούµε για την αναφορά σχολίου σε 

περιβάλλον Windows. 

         Αναφορά µικρογραφίας ή τίτλου (Android) 

Για να κάνουµε αναφορά µικρογραφίας ή τίτλου θα πρέπει προηγουµένως να έχουµε συνδεθεί 

στο YouTube. Για να συνδεθούµε πρέπει να έχουµε ή να δηµιουργήσουµε λογαριασµό Google. 

Αφού συνδεθούµε, δεξιά της µικρογραφίας που θέλουµε να αναφέρουµε, πατάµε το  

Περισσότερα.  (Εικόνα 8) 

Στο αναπτυσσόµενο µενού που εµφανίζεται, επιλέγουµε    Αναφορά. (Εικόνα 9) 

Από τη λίστα που εµφανίζεται επιλέγουµε το λόγο για τον οποίο θέλουµε να αναφέρουµε το 

σχόλιο και πατάµε το κουµπί: Αναφορά (Εικόνα 10) 

• Σεξουαλικό περιεχόµενο  

• Βίαιο/αποκρουστικό περιεχόµενο  

• Εχθρικό/υβριστικό περιεχόµενο  

• Επιβλαβείς ή επικίνδυνες πράξεις  

• Ανεπιθύµητο/παραπλανητικό 

 
Εικόνα 8 

 
Εικόνα 9 
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Εικόνα 10 

 
Εικόνα 11 

Σηµείωση. Αν αντί της εφαρµογής YouTube χρησιµοποιήσουµε έναν φυλλοµετρητή για να 
περιηγηθούµε στον δικτυακό τόπο του YouTube, τότε για να αναφέρουµε ένα βίντεο, το 
εντοπίζουµε,  πατάµε το     Περισσότερα (Εικόνα 11) και ακολουθούµε τη διαδικασία που 
περιγράφηκε. 
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  Twitter 

Το Twitter είναι µια υπηρεσία ειδήσεων και κοινωνικής δικτύωσης, στην οποία οι χρήστες 
δηµοσιεύουν και αλληλεπιδρούν µε µηνύµατα γνωστά ως "tweets". Παρόλο που ο κύριος 
σκοπός του ήταν αρχικά να χρησιµοποιηθεί ως υπηρεσία Διαδικτύου για µικρο-blogging, 
µπορεί να χρησιµοποιηθεί για πολλά πράγµατα εκτός από αυτό, όπως για κοινωνικά 
µηνύµατα, για συντονισµό εκδηλώσεων, για επαγγελµατική χρήση, για αναφορές ειδήσεων και 
για µάρκετινγκ. Μπορεί να χρησιµοποιηθεί από µια οικογένεια για να διατηρεί επαφή, µια 
εταιρεία για τον συντονισµό των επιχειρήσεων, τα µέσα µαζικής ενηµέρωσης για να 
ενηµερώνουν τους ανθρώπους ή έναν πολιτικό για να πραγµατοποιήσει µια εκστρατεία. 

Το Twitter ως Micro-blog 

Το µικρο-blogging ορίζεται ως µια γρήγορη ενηµέρωση που συνήθως περιέχει πολύ 
περιορισµένο αριθµό χαρακτήρων.  

Το Twitter ως εργαλείο ανταλλαγής µηνυµάτων 

Ενώ το Twitter µπορεί να έχει ξεκινήσει ως υπηρεσία µικρο-blogging, έχει αναπτυχθεί σε κάτι 
περισσότερο από απλό εργαλείο για την πληκτρολόγηση σε ενηµερώσεις γρήγορης 
κατάστασης. Με το Twitter έχουµε τη δυνατότητα να «ακολουθούµε» ανθρώπους και να 
αλληλεπιδρούµε στο κινητό µας τηλέφωνο, έτσι µπορεί να είναι ένα εργαλείο κοινωνικής 
ανταλλαγής µηνυµάτων. 

Το Twitter ως εργαλείο ενηµέρωσης  

Το Twitter έχει αγκαλιάσει τα "νέα µέσα µαζικής ενηµέρωσης" και έχει κερδίσει σιγά-σιγά την 
αποδοχή µεταξύ των παραδοσιακών µέσων ενηµέρωσης και των µεγάλων ειδησεογραφικών 
µέσων ενηµέρωσης. 

Το Twitter ως µέσο για το µάρκετινγκ  

Το Twitter έχει γίνει ένα αγαπηµένο µέσο για χρήση στο µάρκετινγκ. Αυτή η νέα µορφή 
αποστολής / λήψης µηνυµάτων έχει χρησιµοποιηθεί αποτελεσµατικά από τους πολιτικούς και 
άλλες προσωπικότητες, ως ένας γρήγορος και άµεσος τρόπος σύνδεσης µε το κοινό. 

 

              Αναφορά περιεχοµένου  

 

Προκειµένου να αναφέρουµε ακατάλληλο περιεχόµενο, θα πρέπει να έχουµε συνδεθεί στο 
Twitter. Η διαδικασία είναι παρόµοια σε όλες τις πλατφόρµες (Windows, Android, iOS). Για να 
συνδεθούµε, πρέπει να έχουµε (ή να δηµιουργήσουµε) έναν λογαριασµό Twitter 
(https://twitter.com, Εικόνα 1). 
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Εικόνα 1 Σύνδεση στο twitter 

 Μπορούµε να αναφέρουµε απευθείας από ένα µεµονωµένο περιεχόµενο (tweet) ή ένα 
προφίλ για συγκεκριµένες παραβιάσεις, όπως: ανεπιθύµητο, καταχρηστικό ή επιβλαβές 
περιεχόµενο, ακατάλληλες διαφηµίσεις, αυτοτραυµατισµό και πλαστοπροσωπία. Αφού 
συνδεθούµε, ανοίγουµε το προφίλ που θέλουµε να αναφέρουµε και επιλέγουµε το εικονίδιο 

υπερχείλισης (τριών σηµείων)  (Εικόνα 2). 

 
Εικόνα 2 Αναφορά σε ένα λογαριασµό χρήστη 

Επιλέγουµε την αναφορά και, στη συνέχεια, επιλέγουµε τον τύπο του ζητήµατος που θα θέλαµε 
να αναφέρουµε (Εικόνα 3). 

Αν επιλέξουµε Είναι καταχρηστικές ή επιβλαβείς, το Twitter θα µας ζητήσει να παράσχουµε 
επιπλέον πληροφορίες σχετικά µε το θέµα που αναφέρουµε. Το Twitter µπορεί επίσης να µας 
ζητήσει να επιλέξουµε επιπλέον Tweets από τον λογαριασµό που αναφέρουµε, ώστε να µπορεί 
να αξιολογηθεί η αναφορά µας καλύτερα. 



 

Page | 32  
 

Οδηγός αναφοράς περιεχοµένου στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης 

 

Εικόνα 3 Επιλογές για αναφορά 
Το Twitter θα περιλαµβάνει το κείµενο των Tweets που αναφέραµε στα επόµενα µηνύµατα 
ηλεκτρονικού ταχυδροµείου και τις ειδοποιήσεις µας. Για να εξαιρεθούµε από τη λήψη αυτών 
των πληροφοριών, µπορούµε να καταργήσουµε την επιλογή του πλαισίου δίπλα στις 
Ενηµερώσεις σχετικά µε την αναφορά. 
Μόλις υποβάλλουµε την αναφορά µας, το Twitter θα παρέχει συστάσεις για πρόσθετες 
ενέργειες που µπορούµε να πραγµατοποιήσουµε. Ανάλογες ενέργειες µπορούν να γίνουν 
προκειµένου να κάνουµε αναφορά για συγκεκριµένη ανάρτηση (tweet). Σε αυτήν την 
περίπτωση επιλέγουµε (µε το ποντίκι στα Windows ή χτυπώντας ελαφρά σε tablet/κινητό) το 

εικονίδιο   πάνω και δεξιά από την ανάρτηση (Εικόνα 3). Μετά  επιλέγουµε το Αναφορά 
Tweet και διαλέγουµε τον τύπο του θέµατος που προέκυψε και θέλουµε να αναφέρουµε στο 
Twitter (Εικόνα 4). 

 

Εικόνα 4 Αναφορά ενός µηνύµατος (tweet) 
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 Tik Tok 
To TikTok είναι µία εφαρµογή για iOS και Android φορητές συσκευές που επιτρέπει τη 

δηµιουργία και τον διαµοιρασµό σύντοµων βίντεο, διάρκειας 3 έως 15 δευτερολέπτων. Το TikTok 

προσφέρει την δυνατότητα στους χρήστες να δηµιουργούν τα δικά τους βίντεο, ενώ η 

εφαρµογή διαθέτει βιβλιοθήκη µε µουσικά αποσπάσµατα από όπου οι χρήστες µπορούν να 

επιλέξουν κάποιο κοµµάτι για να κάνουν lip-sync, να κάνουν επεξεργασία σε γρήγορη ή αργή 

κίνηση, να χρησιµοποιήσουν φίλτρα και εφέ. Τα βίντεο που δηµιουργούνται, οι χρήστες 

µπορούν να τα κοινοποιήσουν ή και να τα δηµοσιεύσουν σε άλλα κοινωνικά δίκτυα . 

Οι χρήστες µπορούν να ελέγξουν ποιος µπορεί αν δει το περιεχόµενό τους, ποιος τους 

ακολουθεί, ποιος µπορεί να τους στείλει µήνυµα ενώ έχουν την δυνατότητα να κάνουν τον 

λογαριασµό τους ιδιωτικό. Σε ένα ιδιωτικό λογαριασµό, ο χρήστης µπορεί να εγκρίνει ή να 

απορρίψει ακολούθους και να περιορίσει το περιεχόµενο  και τη συζήτηση µόνο στους 

εγκεκριµένους ακολούθους. Σε ένα δηµόσιο λογαριασµό, το περιεχόµενο είναι προσβάσιµο 

από οποιονδήποτε χρήστη του TikTok. Ωστόσο, µόνο εγκεκριµένοι ακόλουθοι µπορούν να 

στείλουν µήνυµα στον χρήστη ενός δηµόσιου λογαριασµού. Είτε στην περίπτωση του 

ιδιωτικού, είτε του δηµόσιου λογαριασµού, οι χρήστες µπορούν πάντα:   

• Να µπλοκάρουν έναν χρήστη 

• Να κάνουν ένα βίντεο ιδιωτικό, ώστε να µην είναι ορατό από οποιονδήποτε άλλο 

χρήστη. 

Ακόµα και αν ένας χρήστης έχει ιδιωτικό λογαριασµό, οι πληροφορίες του προφίλ του –το 

βίντεο του προφίλ και το όνοµα χρήστη  – είναι ορατά από όλους τους χρήστες.  

Το TikTok διαθέτει µηχανισµό αναφοράς λογαριασµού, βίντεο, σχολίων και συζήτησης. 

 

 Αναφορά λογαριασµού (Android) 
Για να κάνουµε αναφορά σε ένα λογαριασµό χρήστη, πρώτα  θα πρέπει να έχουµε εισέλθει 

στην εφαρµογή µε τα διαπιστευτήριά µας. Μεταβαίνουµε στο προφίλ του λογαριασµού που 

θέλουµε να αναφέρουµε και κάνουµε κλικ στο εικονίδιο µε τις τρεις τελίτσες   (Εικόνα 1). Στο 

µενού που εµφανίζεται επιλέγουµε Αναφορά (Εικόνα 2). 

Στην λίστα που εµφανίζεται , επιλέγουµε τον λόγο για τον οποίο θέλουµε να κάνουµε Αναφορά:  

• Προσποιείται ότι είναι κάποιος άλλος 

• Ανάρτηση ακατάλληλου περιεχοµένου 

• Στοιχεία ακατάλληλου προφίλ 
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• Άλλο 

Κάποιοι λόγοι προσφέρουν επιπλέον για λεπτοµερέστερη δήλωση. Επιλέγουµε το κουµπί 

Υποβολή.  

  

Εικόνα 1 Εικόνα 2 

 Αναφορά βίντεο (Android) 
Για να κάνουµε αναφορά σε ένα βίντεο, πρώτα  θα πρέπει να έχουµε εισέλθει στην εφαρµογή 

µε τα διαπιστευτήριά µας. Μεταβαίνουµε στη σελίδα του βίντεο που θέλουµε να αναφέρουµε 

και κάνουµε κλικ στο εικονίδιο   (Εικόνα 3). Στο µενού που εµφανίζεται επιλέγουµε 

Αναφορά (Εικόνα 4). Στην λίστα που εµφανίζεται , επιλέγουµε τον λόγο για τον οποίο θέλουµε 

να κάνουµε Αναφορά:  

• Αυτοτραυµατισµός 

• Παρενόχληση ή τραυµατισµός 

• Πορνογραφία 

• Βία ή τραυµατισµός 
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• Spam 

• Παραβίαση πνευµατικών δικαιωµάτων 

• Ρητορική µίσους 

• Τροµοκρατία 

• Προώθηση ναρκωτικών ή όπλων 

• Άλλο 

Κάποιοι λόγοι προσφέρουν επιπλέον για λεπτοµερέστερη δήλωση. Επιλέγουµε το κουµπί 

Υποβολή.  

  

Εικόνα  3 Εικόνα 4 

 Αναφορά σχολίου (Android) 
Για να κάνουµε αναφορά σε ένα σχόλιο, πρώτα  θα πρέπει να έχουµε εισέλθει στην εφαρµογή 

µε τα διαπιστευτήριά µας. Κάνοντας κλικ και κράτηµα στο σχόλιο , εµφανίζεται ένα µενού και 

επιλέγουµε Αναφορά (Εικόνα 5). 
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 Από την λίστα που εµφανίζεται επιλέγουµε το λόγο για τον οποίο κάνουµε την Αναφορά 

(Εικόνα 6). Κάποιοι λόγοι προσφέρουν επιπλέον επιλογές για λεπτοµερέστερη δήλωση. 

Επιλέγουµε το κουµπί Υποβολή. 

 

  
Εικόνα 5 Εικόνα 6 
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 Αναφορά συζήτησης (Android) 
Για να κάνουµε αναφορά σε µια συζήτηση  θα πρέπει να έχουµε εισέλθει στην εφαρµογή µε τα 
διαπιστευτήριά µας. Ανοίγουµε την συζήτηση που θέλουµε να αναφέρουµε και κάνουµε κλικ 
στο εικονίδιο µε τις τρεις τελίτσες   .  Στο µενού που εµφανίζεται επιλέγουµε Αναφορά 
(Εικόνα 7).  Από την λίστα που εµφανίζεται επιλέγουµε το λόγο για τον οποίο κάνουµε την 
Αναφορά (Εικόνα 8). Κάποιοι λόγοι προσφέρουν επιπλέον επιλογές για λεπτοµερέστερη 
δήλωση. Επιλέγουµε το κουµπί Υποβολή. 

  
Εικόνα  7 Εικόνα 8 

 


